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	Objectif
•
Effectuer l’activité d’exploration 7-2A, L’importance de la viscosité.


	Marque du produit
	Prix ($)
	Volume (mL)
	Coût par volume ($/mL)
	Viscosité (élevée, moyenne, faible)

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Qu’as-tu découvert?
1.
Existe-t-il un rapport entre le coût par volume du produit et sa viscosité? Si oui, décris-le. Quelle est la relation entre la viscosité et l’utilité du produit?
_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________

2.
Dresse la liste de trois produits qui sont utiles en raison de leur viscosité élevée, puis celle 
de trois produits qui sont utiles en raison de leur faible viscosité.
Utiles en raison de leur viscosité élevée
Utiles en raison de leur faible viscosité
_________________________________
_________________________________

_________________________________
_________________________________

_________________________________
_________________________________
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